附件2：
2012届新闻专业毕业论文选题汇总

说明：

1．所列选题是参考兄弟本科院校和本系老师建议的选题，涵盖了新闻专业各个学科；

2．所列选题有的是具体题目，有的只是选题范围，学生应在此范围内确定具体题目；

3．所列每个选题同届学生不能超过两个人共选，且具体题目或论述角度应有所差异；

4．每届毕业生选择相同题目原则上不超过两届。

5．毕业生也可根据自己学习积累自主选题，但必须在专业范围选。

6. 鼓励学生根据自己实习岗位实践形成选题，但选题必须有一定的广度和深度。
一、参考题目一：

1、浅析企业报办报人员的素质

2、试论电台健康节目中主持人的形象定位

3、加入WTO我们如何经营报刊传媒企业的发展方向研究

4、数字化时代的大众传播

5、初拟《浅谈新闻摄影》

6、有关我国新闻传媒业发展情况

7、新闻传播对出版销售的影响

8、论政法类报道中如何体现新闻特性

9、从《实话实说》看中国谈话类节目的发展

10、21世纪传统新闻传媒改革初探

11、广播电视频道制后的资源开发和利用

12、当代大众传媒与受众的互动性研究

13、世界新闻摄影的现状历史和发展趋势之评析

14、消费者维权与商家侵权

15、报纸副刊的舆论导向作用研究

16、制造舆论：新闻媒介的议题设置作用——报纸、电视、网络的对比分析研究

17、谈构建具有现代意识的报纸版面形式

18、从“东周刊事件”看媒体承担的社会责任

19、网络媒体与传统媒体互补

20、谈论新闻的现状及发展前景

21、试论新闻的教育功能

22、论名人新闻与新闻名人

23、论大众传播在个人社会化过程的功能

24、报业发行初探

25、现代电视媒介的座会功能

26、中国报业发展历史和趋势

27、中国媒体业的思索与奋起

28、WTO与中国媒体产业的发展

29、当前新闻舆论监督作用的发展和存在弊端

30、中国报业发展趋势

31、网络传播与网络出版的现状及其发展

32、对党报体育报道趋势的思考

33、关于企业报从业者的新闻意识

34、关于企业的思想宣传工作与企业经济效益的相互关系

35、舆论监督与法治

36、从舆论监督谈媒体独立和言论自由权

37、报业竞争与集团化建设

38、解放日报、文汇报、新民晚报热点新闻选题与报道特色比较

39、数码摄影对新闻报道的影响

40、利用网络优势，传统媒体新走向

41、电视案件报道的正负效应比较

42、对农村新闻报道的现状及对策

43、中国网络新闻媒体的模式与本质

44、浅析中国新闻业存在的职业道德问题及问题的解决

45、党报如何在竞争中立于不败之地——分析《解放日报》近年的几次重大报道举措

46、“狗仔”现象子我见

47、谈“造势新闻”

48、图文并茂，可以传神

49、新闻的真实性与写作的文学化倾向

50、新闻业的竞争机制

51入世后的新闻走向

52、 浅谈因特网技术对新闻传播的作用

53、 书业报刊的市场化

54、 媒体产业化的研究

55、 多媒体时代的广告

56、 新闻宣传在反邪教斗争中的作用

57、 电信帐单媒体的崛起

58、 发挥媒体在化解人民内部矛盾中的积极作用

59、 高科技手段对图片新闻真实性的背叛

60、 现代报刊中的图片新闻

61、 采访特点初探

62、 试论强势网络媒体如何成为强势广告载体

63、 “9.11”新闻报道比较东西方新闻观

64、 网络传播探索

65、 论主持人个性与节目风格

66、 新闻媒体的发展趋势

67、 新经济形势下传统媒介经营方略初探

68、 21世纪世界新闻传播的变化趋势

69、 隐性采访如何避免知情权和隐私权的冲突

70、 热点报道应注意遵守“防线”

71、 中亚新闻问题的视点差异

72、 社会学的调查方法在新闻领域的作用和具体运用

73、 从湖南卫视晚间新闻节目谈新闻报道栏目的创新

74、 对媒体秘密拍摄正当性和合法性的探讨

75、 浅析家庭与婚姻现状

76、 浅论新闻舆论监督在我国体制改革过程中的作用

77、 从新闻和文学的“合流”现象看报纸文字新闻的深度报道

78、 从新旧媒体的比较，看中国网络媒体的发展

79、 报业进入经营时代的思考

80、 制播分离——中国电视媒体市场化的必由之路

81、 从“申博”成功看媒体所发挥社会功能

82、 加入WTO后平面媒体如何迎接挑战

83、 新闻监督与媒介发行

84、 媒体互动与网络 

85、 数码影像时代新闻摄影的挑战与对策 

86、 当前新闻摄影记者工作状况调查与研究 

87、 新闻摄影记者职业特点研究 

88、 新闻摄影的内容与形式研究 

89、 当代政治新闻报道的弊端及对策 

90、 当代经济新闻报道的弊端及对策 

91、 当代体育新闻报道的弊端及对策 

92、 当代文化新闻报道的弊端及对策 

93、 当代娱乐新闻报道的弊端及对策 

94、 当代教育新闻报道的弊端及对策 

95、 试析报纸发行量的信息不对称性 

96、 浅论报纸发行定价与发行量的辨证关系 

97、 对《环球时报》经营模式的一些思考 

98、 地市级党报的广告经营初探 

99、 试论电视新闻的传播符号 

100、网络新闻传播中的图片 

101、论新闻传播者的现代意识 

102、高校新闻传播教育发展探析 

103、我国数字电视发展的盈利模式探析 

104、我国动画产业发展思路探析 

105、中国媒介购买公司发展历程探究 

106、电视公益广告的创意分析 

107“民生新闻"的价值取向分析 

108、直接引语在新闻写作中的作用分析 

109、细节对导语写作的重要性探析 

110、我国党报生存策略分析 

111、梁启超新闻思想对当今传媒的启示 

112、中外讣闻报道的对比分析 

113、从"超级女声"看我国电视娱乐节目的定位 

114、从"制播分离"看电视媒体的经营策略 

115、我国广告中的女性形象分析 

116、梁启超(或其他名报人)办报思想研究 

117、网络新闻目前发展中的瓶颈及对策 

118、试论时评的发展脉络及趋势 

119、中央电视台经济频道改革研究 

120、中国电脑游戏产业运营前景探析 

121、博客现象研究 

122、中国网络知识产权现象及前景分析 

123、网络新闻编辑与报纸编辑比较分析 

124、网络作品版权保护问题研究 

125、中国网络电视的现状及前景分析 

126、网络流媒体技术发展研究 

127、报纸媒体受众心理研究 

128、电视媒体受众心理研究 

129、网络媒体受众心理研究 

130、媒体受众心理的比较研究 

131、针对受众的不同性别,年龄,职业等个人特征的传播效果研究 

132、论我国农村文化市场的构建与培育 

133、对新闻娱乐化的辩证批判 

134、专业频道细分化与反细分化的竞争对策研究 

135、论我国传媒集团的产业与发展对策 

136、新闻娱乐化现象探析 

137、论方言电视节目的兴起 

138、报纸经济报道的可读性研究 

139、科技报道中存在的非科学现象研究 

140、《南方都市报》时评版研究 

141、论网络传播对人际关系的影响 

142、新时期典型报道发展研究 

143、国内报纸新闻报道中的女性歧视问题研究 

144、党报营销的问题与对策 

145、专业期刊营销的问题与对策 

146、电视栏目营销的问题与对策 

147、"超级女声"营销得失论 

148、试析经济新闻的"物化"与"人化" 

149、谈新闻采写中的人本理念 

150、试析解读新闻中的"解" 

151、论工作通讯的"研究性"趋势 

152、新闻发现与综合新闻 

153、工作报道与时政新闻 

154、电视新闻评论的媒介特征与体裁特征 

155、试析生活服务类报纸的"看点"与品位 

156、谈文学期刊的时尚趋势 

157、论后发都市报竞争战略 

158、传媒发展与媒介经营管理人才 

159、大众化报刊的定价策略分析 

160、频道品牌战略与电视发展 

161、网上消费群体和购买行为分析 

162、网络媒体与传统媒体的优势互补与整合 

163、论采访的技巧 

164、评析新闻娱乐化现象 

165、新闻标题中的语言艺术 

166、新时期新闻评论的文风  

二、参考题目二：

1、 记者社会责任论 

2、 评“用事实说话

3、 当前经济报道得与失 

4 、论报刊的市场化 

5 、谈报纸的批评报道 

6 、试论新闻的真实性 

7 、论新闻的指导性 

8 、试论报纸的服务功能 

9 、舆论引导之我见 

10 、试论报刊的舆论监督 

11 、新闻传播效果论 

12 、马恩新闻思想研究 

13 、毛泽东新闻思想研究 

14 、刘少奇新闻思想研究 

15 、近代新闻思想研究 

16 、晚报与日报比较谈 

17 、论当前我国新闻记者的素质 

18 、中外新闻思想之比较 

19 、论新闻客观性 

20 、新闻传播技术和新闻报道 

21 、《都市快报》之我见 

22 、无产阶级党报的优良传统 

23 、邵飘萍研究 

24 、韬奋研究 

25 、范长江研究 

26 、旧中国的百科全书??《申报》研究 

27 、浙江新闻史研究 

28 、建国以来新闻史专题研究 

29 、中国古代新闻传播活动研究 

30 、邸报、京报、小报的研究 

31 、近代外报研究 

32 、维新报刊研究 

33 、近代新闻业务研究 

34 、五四“四大副刊”研究 

35 、五四时期新闻业务研究 

36 、《申报》、《新闻报》、《大公报》研究 

37 、鲁迅、邹韬奋、范长江、斯诺现象研究 

38 、中共各个时期新闻事业研究 

39 、国民党各个时期新闻政策研究 

40 、略论资产阶级新闻自由的深远意义 

41 、大众化报纸研究 

42 、十九世纪廉价报纸成功的原因 

43 、美国著名报人和报纸研究 

44 、客观报道、新新闻主义和精确新闻学评析 

45 、西方著名新闻媒介研究 

46 、略论西方报刊自由主义理论 

47 、简评社会责任理论 

48 、《纽约时报》（《泰晤士报》）的走向 

49 、西方报纸商业化（或垄断化）之我见 

50 、试析鲁珀特.默多克的经营特点 

51 、竞争中的美联社（或路透社） 

52 、报纸与网络 

53 、新闻记者的调查研究 

54 、新闻采访与一般调查研究异同论 

55 、记者的新闻敏感 

56 、试论记者的观察 

57 、记者的道德修养 

58 、记者的知识结构 

59 、采访心理学研究 

60 、试论记者工作的任务 

61 、采访技术初探 

62 、略谈采访如何深化 

63 、记者的资料积累 

64 、名记者采写经验探讨 

65 、略论新闻导语 

66 、新闻背景初探 

67 、新闻结构探讨 

68 、新闻是用事实说话的艺术 

69 、略论人物通讯 

70 、工作通讯写作与创新 

71 、浅谈通讯中的情节和细节 

72 、试论人物通讯中的情节与细节 

73 、试论新闻特写 

74 、调查报告的特点和写作研究 

75 、信息与新闻写作 

76 、试论新闻语言 

77 、略论通讯的特征及表现手法 

78 、新闻报告方式演进分析 

79 、科技新闻与人文关怀 

80 、通讯写作新样式初探 

81 、批评性事件浅议 

82 、试论“倒金字塔”结构在当今新闻写作中重要作用及改进思路 

83 、重视自身规律，把握社会对信息需求的丰富性??对短新闻报道方式改革的一点思考 

84 、试探阐释性报道中动态信息的契机作用和强化方式 

85 、发挥栏目优势，“短、精、快”写述评新思路初探之一 

86 、专业知识、思辩能力、人情味??试论体育新闻的深度报道 

87 、科技报道主体的受众意识对传播效果的重要影响 

88 、对新闻背景的哲学思考及背景材料运用方式初探 

89 、试论访谈式报道之“观点与材料结合”的独特性 

90 、不同专业报道之背景材料运用原则比较谈 

91 、复合型人才、专业化文笔??对首届“范长江新闻奖”获得者重要成功点之理解 

92 、专栏记者的哲学修养和政治品位??由李普曼想到“政治家办报” 

93 、穆青“时代典型采写思路”给今日记者的思考和启示 

94 、访谈式专题报道发展前景及隐忧 

95 、试论评论的选题 

96 、评论写作的情理与文采 

97 、谈小言论的特点与写作 

98 、报纸短评初探 

99 、报刊署名评论特色小论 

100 、试论评论语言的形象化 

101 、评论写作论证的技法 

102 、略论杂文的形象性 

103 、王韬政论的特色 

104 、梁启超的“时务体”风格刍议 

105 、试论新闻评论的历史沿革 

106 、广播电视评论专题研究 

107 、新闻编辑的功能 

108 、近几年报纸版面发展的现状与趋势分析 

109 、新闻编辑与受众心理 

110 、集纳专栏研究 

111 、试论编辑技巧 

112 、新闻标题制作的原则与艺术 

113 、编辑与作者关系研究 

114 、新形势下新闻编辑素质的嬗变 

115 、网络传播对新闻编辑的影响 

116 、编辑策划研究 

117 、编辑与受众关系研究 

118 、略论广播新闻的优势和弱点 

119 、试论广播新闻的语言 

120 、采编播合一是广播新闻改革的趋势 

121 、电视新闻如何扬长避短发挥优势 

122 、电视新闻的深度报道初探 

123 、试谈电视节目主持人和主持人节目 

124 、电视新闻的声画合一与解说词写作 

125 、广播电视舆论作用初探 

126 、广播电视新闻现状与趋势 

127 、电视对社会文化与心理的影响 

128 、分析谈话节目的语言特点 

129 、电视隐性采访的是与非 

130 、电视评论节目的特点 

131 、论“焦点访谈”的权利与权力 

132 、广播电视受众观念变化之我见 

133 、网络传播对传统媒介的影响 

134 、电视该如何加强节目的互动性 

135 、电视谈话节目的人际性问题 

136 、形象性在电视新闻报道中的作用 

137 、电视评论节目的主客观兼容性问题 

138 、广播电视新闻导语写作特点研究 

139 、爱德华.默罗与现场直播 

140 、BBC的体制改革对公共广播电视的意义 

141 、CNN对我们的启迪 

142 、广告学原理研究 

143 、广告传播研究 

144 、广告运动研究 

145、 广告策划与创意 

146、 广告心理学研究 

147 、广告文案写作 

148 、广播电视广告制作 

149 、广告管理与广告法规 

150 、消费行为学研究 

151 、市场营销与广告 

152 、广告效果调查与测定 

153 、公共关系学专题研究 

154 、名牌战略研究 

155 、电视广告语言研究 

156 、中国广告市场法要素关系现状分析研究 

157 、21中国广告发展趋势研究 

158 、老年消费市场研究 

159 、广告管理与广告法制建设 

160 、公共汽车上的平面广告研究 

161 、广告中商品文化的传承研究 

162 、从“不买的消费者”一说看广告产品的定位 

163 、广告内容的编排与人们的认知规则 

164 、阈下广告的原理与应用 

165 、消费者的决策研究 

166 、广告人的情感体验与广告作品的情感诉求 

167 、广告效果测量方法之我见 

168 、自我意识与人际交往 

169 、群体压力与采访报道之方法 

170 、从众心理与逆向思维 

171 、媒介公共关系研究 

172 、媒介受众调查研究 

173 、公益广告研究 

174 、媒介全员公共关系 

175 、新闻媒介形象的传达 

176 、媒介形象的确立与塑造 

177 、报业经济发展现状研究 

178 、广播电视业经济现状研究 

179 、传媒集团化研究 

180 、传媒组织管理研究 

181 、人力资源配置研究 

182 、传媒领导人类型研究 

183 、我国媒体经营特色研究 

184 、西方传媒集团发展历史研究 

185 、中西媒体经营理念研究 

186 、媒体的垄断与竞争 

187 、发行研究 

188 、媒体整合营销战略研究 

189 、传媒现代化研究 

190 、中国传媒大扩版、改版机制分析 

191 、产业化研究 

192 、媒介人力资源管理中的激励机制 

193 、媒介定位与细分市场 

三、参考题目三：

1、 社会主义初级阶段如何坚持新闻的党性原则 

2、 如何从根本上保证新闻真实 

3、 试论新闻敏感与新闻工作责任感的关系 

4、 漫谈记者修养的现实意义 

5、 采访对象访前心理分析 

6、 深入采访中如何抓特点 

7、 浅谈新闻导语写作 

8、 重视新闻背景的交待 

9、 消息中的现场描写 

10、典型报导--舆论的风向标 

11、短新闻是信息时代的主角 

12、穆青人物通讯特色研究 

13、浅谈工作通讯的指导性 

14、新闻标题特色研究 

15、现场短新闻的现场感 

16、新闻评论的社会作用 

17、无产阶级新闻评论的特点 

18、短评的特点和写作 

19、浅说中国广播事业的发展及影响 

20、国际广播和国际电视对当今全球的影响 

21、著名女记者节目主持人法拉奇成功奥秘探析 

22、编辑思想与报纸版面 

23、编辑的自身建设和修养 

24、谈谈稿件修改的基本功 

25、版面的语言与受众心理 

26、地方企业报的发展趋势 

27、论突发性新闻照片的社会价值 

28、摄影记者的业务素质 

29、新闻照片的社会功能 

30、四个媒介的广告特性比较研究 

31、广播电视受众的视听心理分析 

32、电视记者的创作思维 

33、谈广播节目设置 

34、关于广播语言特色的探讨 

35、广播节目编排艺术 

36、论广播（电视）新闻节目主持人的素质

四、参考题目四：

1. 试论体育营销中的媒介选择策略 

2. 手机短信广告现状及未来走势分析 

3. 探视企业危机公关策略 

4. 如何有效进行事件营销 

5. 再谈“不同于奥美的声音”——论跨国广告公司的本土化 

6. 明星代言对品牌建设的价值研究 

7. 论广告的社会道德伦理责任 

8. 案例：中国期刊媒体广告发展分析  
9. 频道专业化背景下的电视广告经营 

10. 成都本土广告业发展态势研究 

11. 《物权法》对户外广告经营的影响 

12. 对媒介娱乐化的价值批判 

13. 某品牌的（某次）推广策划方案分析 

14. 以某案例分析体验营销 

15. 广告作品与文学文本之比较——广告文案的修辞手法研究

16. “读图时代”的广告文案价值研究 

17. 网络广告活动的规范化研究, 

18. 细分永远有效吗？——论广告如何实践市场细分理论

19. 广告经营活动规范与监管

20. 亚洲地区广告业发展研究

21. 某品牌成长历程研究——论广告对品牌的长程投资价值  
22. 某地产广告的个案分析

23. 以某案例分析：VI对企业品牌建设的贡献

24. 公益广告创意及其发展态势研究 
25. 吸引眼球还是唯美主义——论广告的美学价值

26. 中国传统图案在现代标志设计中的运用（可做设计）

27. 搜索引擎广告的现状与前景

28. 包装设计的最新趋势探究（可做设计）

29. 现代商业包装装潢设计新趋势（可做设计）

30. 博客、播客或威客的广告模式研究

31. 日本广告公司在华发展现状研究 
32. 某4A公司广告创意风格研究 

33. 中国新一代广告人的专业素养探究 
34. 媒体的技术进步对广告业的影响 

35. 试论网络化背景下报纸广告经营的新趋势 
36. 某本土广告公司创意风格研究 
37. 广告中的东方哲学应用（如：禅宗、儒学、阴阳等）

38. 影视广告中的影象语言研究 

39. “旧元素，新组合”在新时代广告创意中的应用（可做设计）

40. 如何对待国际广告奖项——本土广告创意的目标

41. 平面媒体投放的质化指标研究——引入案例分析

42. 中国媒介集团的发展研究 

43. 网络社区的广告效应 

44. 名人广告效果研究——论名人广告的正负效应 

45. “媒体买断”时代之操作模式探究 

46. 免费直投媒体的发展前景分析 

47. 广告软文写作技巧分析 

48. 图形、符号设计在广告中的视觉传达（可做设计）

49. 中西方思维在中国广告设计中的交融（可做设计）

50. 中国的意境说在现代广告中 

51. 我写中国元素在广告中的运用

52. 影视广告中音乐元素的运用

四、参考题目五：

01、地方企业报的发展趋势

02、浅谈新闻导语写作

03、新闻标题特色研究

04、漫谈记者修养的现实意义 

05、采访对象访前心理分析 

06、深入采访中如何抓特点 

07、社会主义初级阶段如何坚持新闻的党性原则

08、重视新闻背景的交待 

09、消息中的现场描写 

10、典型报导--舆论的风向标 

11、短新闻是信息时代的主角 

12、穆青人物通讯特色研究 

13、浅谈工作通讯的指导性 

14、试论新闻敏感与新闻工作责任感的关系

15、现场短新闻的现场感 

16、新闻评论的社会作用 

17、无产阶级新闻评论的特点 

18、短评的特点和写作 

19、浅说中国广播事业的发展及影响 

20、国际广播和国际电视对当今全球的影响 

21、著名女记者节目主持人法拉奇成功奥秘探析 

22、编辑思想与报纸版面 

23、编辑的自身建设和修养 

24、谈谈稿件修改的基本功 

25、版面的语言与受众心理 

26、如何从根本上保证新闻真实

27、论突发性新闻照片的社会价值 

28、摄影记者的业务素质 

29、新闻照片的社会功能 

30、四个媒介的广告特性比较研究 

31、广播电视受众的视听心理分析 

32、电视记者的创作思维 

33、谈广播节目设置 

34、关于广播语言特色的探讨 

35、广播节目编排艺术

36、 博客现象分析

37、手机媒体研究

38、网上民意表达的途径与影响

39、网络舆论现状与引导方式

40、虚拟社区的人际关系

41、网络色情（犯罪、安全、虚假信息、侵权）问题：现状与对策

42、网络传播在构建和谐社会中的作用

43、电视（报纸、广播）如何应对网络时代的挑战

44、滁州学院流行语研究

45、现代汉语新闻词汇修辞学造句法探究

